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DETTAGLI ESPOSITORE 18 — 19 novembre 2009

Ragione sociale: A&F Researc S.a.S.

Torino: Corso s. Martino 4 Milano: Via Goldoni 32
Tel. 011-7640024 cell 348-3318725
Direttore Generale e Legale Rappresentante: Dott. Ariberto Faretra
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Settore merceologico: Studi di mercato, marketing intelligence e sondaggi di opinione

Profilo aziendale:
raccogliendo informazioni su consumatori, mercati, trade, BtoB, Media, opinione pubblica e altri influenti.

A&F, diretta da Ariberto Faretra, ha sedi a Torino e Milano, opera dal 2007, con oltre 20 anni di esperienza e leadership
nel settore e fornisce aiuto specialistico alle Imprese, per I'ideazione, lancio, sviluppo e posizionamento di prodatti e

servizi e relativi concetti, target, packaging, marketing mix e comunicazioni.

A&F Research realizza indagini Qualitative, Quantitative e Psicolinguistiche per le

mprese,

| settori di studio: Largo Consumo, Agroalimentare, Automotive, Finanziario-Assicurativo, Medico-farmaceutico,
Benessere e toiletries, Turismo e vacanze, Comunicazione e Media, Information Tecnologies, Nuovi ftrend e
Biosostenibilita, Infanzia e Nuove generazioni.
&F offre sedi di rilevazione/servizi su tutto il territorio Italiano ed Europeo e nei principali mercati mondiali.
Sito internet:www.afresearch.it
Indirizzo di posta elettronica dell’azienda: ariberto.faretra@afresearch.it
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